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| rzadko stosowane,
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elegancja. Projekt
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Czysta forms

Krystyna i Ida Mikotajskie sa najlepszymi Ambasadorkami
marki Geberit. Nie tylko stosuja produkty firmy w swoich
projektach, ale jeszcze same ich uzywaja.

zdjecia materiaty prasowe

tekst Anna Gruzewska



Geberit, projektujac brodziki
Sestra, kierowat sie myslg
przewodnig, bedaca
nadrzedng wartoscig

we wszystkich dziataniach
firmy: ,Design Meets
Function”, zawierajaca

w sobie istote swoich
produktéw — potgczenie
estetyki z funkcjonalnoscia.

la

Mikolajska
Studio

Autorskie biuro projektowe
specjalizujace sie

w architekturze wnetrz
tworzg Krystyna i Ida
Mikotajskie, matka i corka.
Obie sg absolwentkami
Wydziatu Architektury
Politechniki Krakowskiej.

rojekty Mikotajska Studio wielokrotnie goscity
na famach magazynu Czas na Whnetrze, obie
panie — Krystyna i Ida czesto stuzg nam swoimi
eksperckimi radami. Nic zatem dziwnego, ze no-
szg tytut Ambasadorek marki Geberit. Sg bowiem
nad wyraz konsekwentne, ale takze umiejg prze-
konac innych do swoich wizji, tworzac eleganckie i ponadcza-
sowe wnetrza idealnie spetniajgce potrzeby uzytkownikéw.

CnW: Jakie warunki musi spetniac firma, jakie wartosci
reprezentowac, by zdecydowaty sie Panie petnic¢

zaszczytng, ale jednak odpowiedzialng role jej Ambasadorek?
Krystyna i Ida Mikotajskie: Kilkukrotnie miatySmy propozycje
bycia ambasadorkami roznych marek, jednak nie spetniaty

one naszych kryteriow i postanowitySmy nie podejmowac

z nimi wspotpracy. Musimy dobrze znaé produkty danej firmy,
od dawna je stosowac i mie¢ wyrobiong bardzo pozytywna
opinie o ich jakosci oraz o ogdlnej wspotpracy z marka.

Tak wtasnie jest z Geberitem.

Czy w realizacjach Pan projektu sa produkty marki Geberit?
Dlaczego to na nie sie Panie decydujecie?

W naszych projektach najchetniej stosujemy toalety myjace,
ktérych od zamontowania w naszej pracowni modelu
AquaClean Mera statysmy sie fankami. Cenimy niezawodnos¢
produktéw Geberit, ich prosty, elegancki niezobowigzujacy
design wpisujacy sie we wnetrza o réznym charakterze

od industrialnych, surowych, przez proste, wspétczesne,

po nieco bogatsze w swojej stylistyce. W takim kontekscie
idealnie sprawdza sie Geberit Sestra.

Hasto marki brzmi:,Lepsza tazienka, lepsze zycie".

Czy zgadzacie sie Panie z taka tezg?

W fazience spedzamy sporo czasu i szczegdlnie dla oséb
zabieganych s3 to krotkie chwile spedzane tylko we wtasnym
towarzystwie. Te kilkanascie czy kilkadziesigt minut dziennie,
kiedy oprécz czynnosci higienicznych mozemy sie
zrelaksowac, warte jest odpowiedniego zaaranzowania
tazienki, tak aby jej wystrdj sprzyjat dobremu samopoczuciu.

Jak Panie sadzg, jaka bedzie fazienka przysztosci?

Na jakie rozwigzania bedziemy wkrétce stawiac¢?

Juz teraz gtéwnym kierunkiem projektowania jest traktowanie
nawet matej fazienki jako domowego SPA, miejsca wyciszenia,
nie tylko pomieszczenia zwigzanego z higieng ciata. Ten nurt
bedzie sie rozwijat. Trzeba takze odnotowac, ze mieszkania

w duzych miastach sa coraz drozsze, powoduije to, ze wszy-
scy stajg na gtowie, aby tazienki byly prawdziwie kompaktowe
zachowujgc przy tym maksymalng funkcjonalnosc. Zatem

na pewno pojawig sie kolejne udoskonalenia w tej dziedzinie.

Jak zmieniaja sie oczekiwania klientéw odnosnie

tazienek i na ile marka Geberit je spetnia?

Juz dawno minety czasy, kiedy tazienka byta najmniej istotng
pod wzgledem estetycznym czescig mieszkania. Wrecz
przeciwnie, od kilkunastu lat klienci pytaja przede wszystkim
nie o projekt kuchni czy salonu, ale wtasnie tazienki.
Szczegodlnie w tym pomieszczeniu nasi klienci cenig sobie
prosty design, ktory dzieki czystej formie... kojarzy sie z czysto-
$cia. Takie wiasnie sg niezawodne produkty marki Geberit. @




